




GESCHÄFTSDRUCKSORTEN

G3   POWERPOINT

Titelfolie

Imagefolie

(eventuell zur  
Auflockerung  
zwischendurch)

Contentfolien mit  
und ohne Bilder
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GESCHÄFTSDRUCKSORTEN

G4   VORLAGE FÜR PRESSEMITTEILUNGEN (DIN A4)

•  Logo mit Slogan: Höhe 11 mm

•  Linie: 0,5 pt, 80 % Schwarz

•  Webadresse: �Montserrat Medium bzw. Light  
12 pt, ZAB Auto (14,4 pt)

•  Healine: �Montserrat Medium  
15 pt, ZAB Auto (18 pt)

•  Sub-Headline: �Montserrat Medium  
10 pt, ZAB Auto (12 pt) 
unterstrichen

•  Teaser: �Montserrat Medium  
10 pt, ZAB Auto (12 pt) 
Blocksatz

•  Fließtext: �Montserrat Light  
10 pt, ZAB Auto (12 pt) 
Blocksatz

•  Fußzeile: �Montserrat Light  
8 pt, ZAB Auto (9,6 pt)

Texte dürfen pro Seite max. bis 260 mm reichen. 

Pressemitteilung 01. Jänner 2022  |  Seite 1 von 2

dieprignitz.de

Radparadies Prignitz lockt jetzt mit neuem Verleihsystem
Europaweit aktiver Bike-Sharing-Anbieter Donkey Republic startet ab Juli in der Prignitz

Was macht ein Radlerparadies aus? Die Antwort liegt in der Prignitz: Überwiegend fla-
che, gut ausgebaute Radwege führen durch unberührte Natur und historische Dörfer 
und Kleinstädte, alle Sehenswürdigkeiten sind zudem dank Knotenpunktwegweisung 
kinderleicht zu finden. Und natürlich gibt es auch wunderbare thematische Tourentipps 
nach dem sogenannten „Radeln nach Zahlen“! Nun kommt ein weiterer Pluspunkt hinzu: 
Ab Juli gibt es in der Prignitz ein neues Rad-Verleihsystem! Das Technologie- und Gewer-
bezentrum Prignitz (TGZ) führt erstmals den europaweit aktiven Bike-Sharing-Anbieter 
Donkey Republic in der Prignitz ein – zunächst probeweise für 18 Monate in Perleberg 
und Wittenberge.

Bei gutem Wetter eignen sich Radtouren, um die vielfältigen Ausflugsziele in der Prignitz 
optimal miteinander zu verbinden. Dabei kann man die Region dank der Knotenpunkt-
wegweisung kinderleicht auf eigene Faust per Rad entdecken: Beim sogenannten „Radeln 
nach Zahlen“, das mit dem Tourismuspreis des Landes Brandenburg ausgezeichnet wurde, 
ist den Kreuzungen mindestens dreier Radwege jeweils ein Knotenpunkt mit einer Num-
mer zugeordnet – das ermöglicht eine stressfreie Orientierung unterwegs. Auf über 1.100 
Streckenkilometern leiten 133 nummerierte Knotenpunkte den Radler einfach und sicher 
durch die Region. Für entspanntes Radfahren hat der Tourismusverband 17 thematische 
Rundtouren mit Knotenpunkten zusammengestellt. „Die Prignitz ist ein wahres Paradies für 
Fahrradfahrer, perfekt für ruhe- und erholungsliebende sowie kulturinteressierte Urlauber. 
Zudem müssen begeisterte Radler bei uns kaum Höhenmeter überwinden – meist verläuft 
die Strecke flach auf gut ausgebauten Radwegen. Wer ohne Rad in die Region reist, kommt 
nun dank des neuen Verleihsystems Donkey Republic noch unkomplizierter und schneller 
an ein Fahrrad“, erklärt Mike Laskewitz, Geschäftsführer des Tourismusverbandes Prignitz.

In der Testphase ab Juli 2021 werden vorerst 30 Leihräder in der Prignitz stationiert: 15 in 
Perleberg und 15 in Wittenberge. „Interessant ist das Angebot sowohl für Prignitzer als auch 
für Besucher der Region. Denn Nutzer können die Räder für die kurze Fahrt durch die Stadt 
aber auch für mehrere Tage und größere Touren leihen“, so Christian Rose Wirtschaftsförde-
rer beim TGZ. Organisiert wird das Bike-Sharing-Projekt vom TGZ. Erster Projektpartner ist 
der Tourismusverband Prignitz. „Gründe für die Projektidee sind unter anderem die Touristik 
vor Ort und natürlich auch der Elberadweg. Zudem soll die Bevölkerung mit dem Radver-
leih für moderne Mobilitätskonzepte sensibilisiert werden. Die Wahl fiel auf die beiden Städ-
te, da Wittenberge eine historische Radfahrerstadt entlang des Elberadweges ist und Perle-
berg den Vorsitz der AG Fahrradfreundliche Kommunen Brandenburgs innehält“, berichtet 
Mike Laskewitz. Ziel ist die Entwicklung eines wirtschaftlich tragfähigen, kostenneutralen 
Geschäftsmodells innerhalb von anderthalb Jahren sowie die Steigerung der Akzeptanz und 
Verstetigung im Stadtbild.

„Die Entscheidung fiel auf Donkey Republic, da das Unternehmen europaweit in über 70 
Städten vertreten ist und zudem in lange Partnerschaften investiert. Wichtig war uns auch, 
dass es sich um ein stationsgebundenes System handelt. Somit sind Ausleihe und Abgabe 
der Räder nur an festen Stationen möglich und die Räder liegen nicht – wie in anderen 
Orten beispielsweise die E-Roller – einfach irgendwo herum“, so der Tourismuschef. Ausge-
liehen und wieder abgegeben werden die emissionsfreien Untersätze in den Innenstädten 
von Perleberg und Wittenberge sowie an Verkehrsknotenpunkten. In Perleberg sind das 
der Bahnhof, das Krankenhaus und der Marktplatz, in Wittenberge der Bahnhof, das Kultur- 
und Festspielhaus sowie der Elbdeich. Die Räder können für wenige Minuten bis mehrere 
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GESCHÄFTSDRUCKSORTEN

G4   VORLAGE FÜR PRESSEMITTEILUNGEN (DIN A4)

Folgeseite

Anmerkung: Auf den Folgeseiten wird in der Kopfzeile  
keine Horizontlinie mehr verwendet – hier bleibt lediglich  
das Logo und die Webadresse (ohne Linie).

Pressemitteilung 01. Jänner 2022  |  Seite 2 von 2

dieprignitz.de

Tage ausgeliehen werden – je länger, desto günstiger. Bei XY Tagen liegt der Tagespreis in 
Perleberg dann bei beispielsweise bei XY Euro pro Tag. „Die Umsetzung und technische Un-
terstützung wie Reparatur, Pflege und Transport erfolgt mit lokalen Servicepartnern. In Wit-
tenberge ist das die Lebenshilfe Prignitz, in Perleberg Fahrrad Ruge. Die Suche verfügbarer 
Räder sowie die Ausleihe erfolgt für die Nutzer ganz einfach über eine App. Die Projektpart-
ner wiederum sehen jederzeit, wo sich Räder befinden und ob ein Rad repariert werden 
muss. Wenn das Verleihsystem gut angenommen wird, ist nach den 18 Monaten eine Pro-
jektverlängerung sowie Ausweitung in der Prignitz geplant, zum Beispiel wären Stationen in 
Pritzwalk, Bad Wilsnack oder Kyritz vorstellbar“, erläutert der Tourismuschef.

Pressebilder:
https://www.dropbox.com/sh/yt4j9lbx458yntx/AAACgi8aglqhlSUemXVBODc0a?dl=0

Weitere Infos: www.dieprignitz.de

Pressekontakt: Mike Laskewitz 
Tourismusverband Prignitz e. V. 
Tel.: +49 3876 30741920

Franziska Märtig 
meeco Communication Services, PR 
Tel.: +49 174 9619740
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WERBEANZEIGEN | INSERATE

H1   RICHTLINIEN FÜR WERBEANZEIGEN

Bei der Gestaltung von Werbeanzeigen und Inseraten soll das  
Bild im Vordergrund stehen. Deshalb ist die Grundgestaltung  
der Anzeigen auf minimalen Texteinsatz ausgelegt.

Außerdem sind Werbeanzeigen im Querformat zu bevorzugen.

AUFBAU: z. B. DIN A5 quer (B 210 × H 148 mm)

•  Abstand zum Rand: 8 mm rundherum

•  Botschaft: �Montserrat Medium bzw. Light  
20 pt, ZAB Auto (24 pt) 
zweizeilig mit Trennung durch Horizontlinie 
vertikale Positionierung im obersten Drittel

Die Breite der Horizontlinie ergibt sich aus der Länge der längeren 
Textzeile (x) der Botschaft plus 4 mm links und rechts.

•  Fotocredit: �Montserrat Regular 
4,5 pt, ZAB Auto (5,4 pt) 
90 ° Drehung gegen den Uhrzeigersinn 
2 mm Abstand zum linken Seitenrand 
vertikal mittige Positionierung

•  Logo mit Slogan: Höhe 11 mm

•  Webadresse: �Montserrat Medium bzw. Light  
20 pt, ZAB Auto (24 pt)

Bei Werbeanzeigen mit vollflächigen Hintergrundbildern wird  
keine Horizontlinie zwischen Logo und Webadresse verwendet.  
Sie wird – in dickerer Form (1 mm) – bei der Botschaft dargestellt.

dieprignitz.de

Weiter Himmel

und uralte Kulturlandschaft
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WICHTIG: Bei der Auswahl des vollflächigen Hintergrundbildes  
ist darauf zu achten, dass sich im unteren Bereich des Fotos,  

wo das Logo und die Webadresse platziert werden, möglichst  
keine unruhigen Bereiche befinden (z. B. kontrastreiche  
Sträucher oder Blumen, Menschen, Pflastersteine, u. s. w.),  

damit das Logo gut lesbar bleibt!

dieprignitz.de
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WERBEANZEIGEN | INSERATE

dieprignitz.de
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Urlaub

in unberührter Natur

Weiter Himmel und uralte Kulturlandschaft
Als nordwestliche Region des Landes Brandenburg befindet sich die Prignitz, eine der ältesten Kulturlandschaften  
der Mark, auf halbem Wege zwischen Berlin und Hamburg. Die Prignitz – das sind Wiesen, Wälder und Felder 
sowie kleine romantische Fluss- und Bachläufe. Die Natur konnte hier über weite Flächen ihre Ursprünglichkeit 
erhalten, was sich vor allem im UNESCO Biosphärenreservat Flusslandschaft-Elbe Brandenburg zeigt, wo zahl-
reiche Tier- und Pflanzenarten ihren Lebensmittelpunkt fanden, die andernorts gar nicht mehr anzutreffen sind.

Foto: prignitzliebe / Anja Möller

dieprignitz.de

H2   ANWENDUNGSBEISPIELE

DIN A5 quer (B 210 × H 148 mm)

Obere Abbildung:
Weiteres Beispiel für eine DIN A5-Werbeanzeige mit vollflächigem 
Hintergrundbild.

Untere Abbildung:
Wenn für eine Werbeanzeige mehr Text benötigt wird, kommt eine 
leicht adaptierte Gestaltung zum Tragen:

•  Logo mit Slogan: Höhe 11 mm

•  Webadresse: �Montserrat Medium bzw. Light  
20 pt, ZAB Auto (24 pt)

•  Fotocredit: �Montserrat Regular 
4,5 pt, ZAB Auto (5,4 pt), 50 % Schwarz 
rechtsbündig, 0,5 mm Abstand zum Bild

•  Headline: �Montserrat Medium  
15 pt, ZAB Auto (18 pt), linksbündig

•  Fließtext: �Montserrat Light  
10 pt, ZAB Auto (12 pt), linksbündig

•  Rahmen: �Damit das Inserat nach unten hin auch optisch  
abgegrenzt wird, wird ein Rahmen angelegt:  
durchgehende Linie, 0,5 pt, 80 % Schwarz

TIPP  �Gestaltung „von unten aufbauen“: Zuerst den Fließtext und 
die Überschrift mit den angegebenen Abständen platzieren 
und dann den verbleibenden Platz nach oben hin mit dem 
Foto füllen.
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WERBEANZEIGEN | INSERATE

H2   ANWENDUNGSBEISPIELE

DIN A5 hoch (B 148 × H 210 mm)

In Ausnahmefällen kann auch eine Gestaltung für hochformatige 
Anzeigen umgesetzt werden. Es gelten die gleichen Richtlinien,  
Größen und Abstände wie für die querformatigen Gestaltungen.

Schatzkammer für

Kultur und Geschichte
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Die Prignitz – Schatzkammer für  
Kultur und Geschichte
Pilgerpfade, mittelalterliche Burgen, Industriekultur und archäologische 
Orte machen die Prignitz zur einzigartigen Kulturregion.

In der Prignitz, der brandenburgischen Region zwischen Berlin und  
Hamburg, finden Urlauber eine einmalige Mischung aus Natur, Kultur  
und Geschichte. Eingebettet in eine urwüchsige Naturlandschaft mit  
vielen Schutzgebieten legen Kulturschätze von unmessbarem Wert  
Zeugnis einer reichen Geschichte ab.

Foto: TVB Prignitz / Markus Tiemann

dieprignitz.de

dieprignitz.de
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WERBEANZEIGEN | INSERATE

H2   ANWENDUNGSBEISPIELE

Viertel-Seite quer oder Banner

Urlaub in

unberührter Natur
dieprignitz.de

Urlaub in

unberührter Natur
dieprignitz.de

dieprignitz.de
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WERBEMITTEL

I1   BROSCHÜREN

Bei der Gestaltung von Broschüren ist die grundlegende Idee des 
Corporate Designs in erster Linie bei der Titelseite auch wieder gut 
zu erkennen: große, vollflächige Hintergrundbilder und wenig Text.

AUFBAU: z. B. Titelseite Radbroschüre DIN A5 quer

•  Abstand zum Rand: 8 mm rundherum

•  Titel: �Montserrat Medium 30 pt, ZAB Auto (36 pt) bzw.  
Montserrat Light 20 pt, ZAB Auto (24 pt) 
vertikale Positionierung im obersten Drittel

•  Horizontlinie: Breite 194 mm

•  Logo mit Slogan: Höhe 15 mm

•  Webadresse: �Montserrat Medium bzw. Light  
20 pt, ZAB Auto (24 pt)

•  Partnerlogo: �Positionierung in der kleinstmöglichsten  
Darstellung (lt. jeweiligen Partnerlogo-Vorgaben) 
mit einem Abstand von 8 mm oberhalb der  
Webadresse.

WICHTIG: Für Printprodukte ist prinzipiell die Gestaltung im  
Querformat zu bevorzugen!

Außerdem ist bei der Auswahl des vollflächigen Hintergrundbildes  
darauf zu achten, dass sich im unteren Bereich des Fotos, wo die 
Logos und die Webadresse platziert werden, möglichst keine  
unruhigen Bereiche befinden, damit das Logo gut lesbar bleibt!

dieprignitz.de

Radlerparadies Prignitz  2023

Zwischen Elbe und Müritz
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WERBEMITTEL

I1   BROSCHÜREN

Bei der Gestaltung von Broschüren ist die grundlegende Idee des 
Corporate Designs in erster Linie bei der Titelseite auch wieder gut 
zu erkennen: große, vollflächige Hintergrundbilder und wenig Text.

AUFBAU: z. B. Titelseite Imagebroschüre DIN A4 hoch

•  Abstand zum Rand: 15 mm rundherum

•  Titel: �Montserrat Medium  
30 pt, ZAB Auto (36 pt) 
vertikale Positionierung im obersten Drittel

•  Horizontlinie: Breite 180 mm

•  Webadresse: �Montserrat Medium bzw. Light  
20 pt, ZAB Auto (24 pt) 
linke Ausrichtung = Seitenmitte (hier 105 mm)

•  Logo mit Slogan: Höhe 15 mm

•  Jahreszahl: �Montserrat Medium bzw. Light  
30 pt, ZAB Auto (36 pt)

WICHTIG: Bei der Auswahl des Hintergrundbildes ist darauf zu  
achten, dass sich im unteren Bereich des Fotos, wo das Logo  
und die Jahreszahl platziert werden, möglichst keine unruhigen 
Bereiche befinden, damit das Logo gut lesbar bleibt!

2023

Urlaubsjournal
dieprignitz.de

15 105 195
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WERBEMITTEL

I2   POSTER / PLAKATE

Für alle Plakate und Poster, sowohl bei Hoch- als auch bei  
Querformaten, gelten die definierten Richtlinien.

AUFBAU: z. B. Plakat DIN A3 hoch (B 297 × H 420 mm)

•  Abstand zum Rand: 15 mm rundherum

•  Botschaft: �Montserrat Medium bzw. Light  
50 pt, ZAB Auto (60 pt) 
zweizeilig mit Trennung durch Horizontlinie 
vertikale Positionierung im obersten Drittel

Die Breite der Horizontlinie ergibt sich aus der Länge der längeren 
Textzeile (x) der Botschaft plus 10 mm links und rechts.

•  Fotocredit: �Montserrat Regular 
6 pt, ZAB Auto (7,2 pt) 
90 ° Drehung gegen den Uhrzeigersinn 
8 mm Abstand zum linken Seitenrand 
vertikal mittige Positionierung

•  Logo mit Slogan: Höhe 22 mm

•  Webadresse: �Montserrat Medium bzw. Light  
24 pt, ZAB Auto (28,8 pt)

Für andere Formate sind die Angaben proportional umzurechnen.

Urlaub in
unberührter Natur
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WERBEMITTEL

I3   ROLL-UP-BANNER

AUFBAU: B 85 × H 215 cm

•  Abstand zum Rand: 50 mm rundherum

•  Logo mit Slogan: Höhe 150 mm

•  Botschaft:  Montserrat Medium 200 pt, ZAB Auto (240 pt) bzw. 
Montserrat Light 150 pt, ZAB Auto (180 pt)
vertikale Positionierung im obersten Drittel

•  Horizontlinie: Breite 750 mm

•  Fotocredit:  Montserrat Regular
12 pt, ZAB Auto (14,4 pt)
90 ° Drehung gegen den Uhrzeigersinn
Positionierung links unten (20 mm zum linken Rand)

Urlaub
in unberührter Natur
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WERBEMITTEL

I3   ROLL-UP-BANNER

weitere Anwendungsbeispiele

Schatzkammer
für Kultur und Geschichte
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Radlerparadies
zwischen Elbe und Müritz

Fo
to

: T
V

B
 P

rig
n

it
z /

 M
ar

ku
s 

Ti
em

an
n

dieprignitz.de

Seite 49



LIZENZ- UND NUTZUNGSBEDINGUNGEN

Die Führung der Marke „Die Prignitz“ bedingt die Einhaltung der 
Markenwerte sowie eine konforme Nutzung des Schriftzuges bzw. 
des Logos und unterliegt nachfolgenden Nutzungsbedingungen:

1.)  �Der Tourismusverband Prignitz e. V. (kurz: TVB Prignitz) ist Inhaber 
der Marke / Wort-Bild-Marke „Die Prignitz“, nachfolgend kurz „die 
Marke“ genannt. Der TVB Prignitz gestattet dem unter Punkt 2 
definierten „Nutzer“ die Nutzung der Marke nach Maßgabe der 
vorliegenden Nutzungsbedingungen sowie der Lizenzrichtlinien.

2.)  �Als „Nutzer“ kommen ausschließlich direkte und indirekte Mit-
glieder des TVP der Region „Die Prignitz“ in Betracht. Andere  
Interessenten als die angeführten „Nutzer“ bedürfen zur Nutzung 
der Marke einer gesondert abzuschließenden Nutzungsverein- 
barung.

3.)  �Der „Nutzer“ erkennt die Lizenz- und Nutzungsbedingungen an. 
Diese Lizenz- und Nutzungsbedingungen gelten ab der ersten 
Nutzungshandlung auf unbestimmte Zeit. Der „Nutzer“ nimmt 
zustimmend zur Kenntnis, dass der TVB Prignitz die Lizenz- und 
Nutzungsbedingungen aktualisieren kann, und verpflichtet sich 
daher, die Marke ausschließlich auf Grundlage der jeweils aktuel-
len Fassungen der Lizenz- und Nutzungsbedingungen zu nutzen.

4.)  �Die Marke darf nur in unveränderter Form genutzt werden. Dem 
„Nutzer“ ist es untersagt, die Marke in irgendeiner Form zu ver-
ändern und / oder in geänderter Form zu nutzen. Insbesondere 
ist es dem „Nutzer“ untersagt, die Marke zu verzerren, mit grafi-
schen und / oder textlichen Zusätzen zu versehen, den Marken-
wortlaut zu kürzen oder zu verändern und die Farbgestaltung zu 
ändern.

5.)  �Der „Nutzer“ erkennt an, dass durch die Marke ein Leistungsver-
sprechen und ein damit einhergehendes Qualitätsversprechen 
vermittelt wird und stellt daher sicher, dass er dieses Leistungs- 
und Qualitätsversprechen im Rahmen und für die Dauer der Nut-
zung der Marke erfüllt.

6.)  �Der TVB Prignitz übernimmt keine Gewähr dafür, dass durch die 
Benutzung der Marke keine Rechte Dritter verletzt werden. Aus 
der Nutzung der Marke durch den „Nutzer“ entstehen dem TVB 
Prignitz daher keine wie immer gearteten Kosten oder Haftun-
gen. Der „Nutzer“ hält den TVB Prignitz dafür schad- und klaglos.

7.)  �Der „Nutzer“ darf die Marke nur für eigene Zwecke nutzen. Der 
„Nutzer“ ist nicht berechtigt, Lizenzen zur Markennutzung zu er-
teilen. Der „Nutzer“ ist nicht berechtigt, Rechtsverletzungen hin-
sichtlich der Nutzung der Marke durch Dritte in eigenem Namen 
geltend zu machen. Der „Nutzer“ ist verpflichtet, ihm bekannt ge-
wordene Verletzungen der Markenrechte dem TVB Prignitz um-
gehend mitzuteilen.

Bei Fragen können Sie sich gerne bei folgendem Kontakt melden:

Tourismusverband Prignitz e. V.
Großer Markt 4
19348 Perleberg
Tel: +49 3876 30741920
E-Mail: info@dieprignitz.de
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