
Fenster öffnen: Erzähl das mal dem Internet

Digitales Storytelling 

im Tourismus

PRAXISTEIL



 Teaser:

Macht neugierig auf das, was kommt.

Er gibt einen kleinen Vorgeschmack, verrät aber nicht alles.

Beispiel: „Na, auch noch nichts Passendes gefunden?“

Es weckt Interesse, lädt zum Weiterlesen, Klicken oder Mitmachen ein.

Cliffhanger:

Bricht eine Geschichte an einem spannenden Punkt ab.

Der Ausgang bleibt offen – man will wissen, wie es weitergeht.

Beispiel: „Sie wollte nur kurz den See fotografieren …“

Es lässt die Spannung in der Luft hängen und erzeugt Erwartung.

Teaser & Cliffhanger – zwei Garanten



Beispiele für Teaser, die neugierig machen:

 „Der Herbst riecht nach Äpfeln, Feuerholz – und Abenteuer.“

 „Wenn der Nebel über die Elbe zieht, beginnt in der Prignitz die schönste Zeit 

des Jahres.“

 „Na, auch schon Lust auf einen Spaziergang durchs goldene Laub?“

 „Hier, wo Kraniche übernachten, färbt sich der Himmel jeden Abend anders.“

 „Ein heißer Apfelpunsch, kalte Finger – und Geschichten, die nur der Herbst 

erzählt.“

Teaser 



Beispiele für Cliffhanger, die Spannung erzeugen:

 „Ein letzter Ruf der Kraniche – und dann wird es still …“

 „Sie wollte nur einen Kürbis holen. Was sie stattdessen fand, veränderte alles.“

 „Die Sonne stand tief über dem Moor, als plötzlich …“

 „Es war der Herbst, in dem niemand wusste, ob der alte Apfelbaum noch 

Früchte tragen würde.“

 „Ein rotes Blatt löste sich vom Ast – und landete genau vor ihren Füßen …“

Cliffhanger



Satzanfänge sind Story-Trigger

Erzählende Satzanfänge

 Unsere Geschichte beginnt mit …

 Es war einmal … (und ja, das funktioniert auch modern!)

 Alles fing damit an, dass …

 Niemand hätte gedacht, dass …

 Damals, als …

 Seit diesem Tag ist nichts mehr wie vorher.

 Wenn du heute durch [Ort] gehst, kannst du es vielleicht noch spüren …



Satzanfänge sind Story-Trigger

Neugier weckende Satzanfänge

 Wusstest du, dass …?

 Kaum jemand kennt die Geschichte von …

 Das bestgehütete Geheimnis der Prignitz ist …

 Nur wer genau hinsieht, entdeckt …

 Man erzählt sich, dass hier …

 Hast du dich jemals gefragt, warum …?

 Hinter dieser Tür verbirgt sich …

 Wer hätte gedacht, dass in [Ort] …?



Satzanfänge sind Story-Trigger

Emotionale Satzanfänge 

 Für uns bedeutet [Ort/Produkt] mehr als nur …

 Manchmal braucht es nur einen Herbsttag, um zu erkennen …

 Zwischen Nebel und Apfelduft liegt …

 Dieses Gefühl, wenn …

 Manche Geschichten beginnen ganz leise – und bleiben für immer.

 Erinnerst du dich an den Moment, als …?



Satzanfänge sind Story-Trigger

Fakten mit Story-Twist

 Hinter jedem [Objekt/Produkt/Ort] steckt eine Geschichte.

 Was heute selbstverständlich scheint, war einst eine mutige Idee.

 Die Antwort auf eine jahrhundertealte Frage fand man hier.

 Ein Zufall – und alles veränderte sich.

 Aus einem Missverständnis entstand …

 So fing alles an: mit einem einzigen …



Wir entwickeln in kleinen Gruppen kurze Texte

(Snack Content, Teaser, Mini-Story), 

die Emotion, Ort und Botschaft verbindet.

Thema: „Herbst in der Prignitz“





Aufgabe:

 Schreibt zwei Sätze:

 Einen Teaser, der Lust macht mehr zu erfahren (z.B. für Social Media).

 Einen Cliffhanger, der Spannung erzeugt.

Beispiel:

 Teaser: „So duftet Heimat: frisches Brot aus der Dorfbackstube.“

 Cliffhanger: „Er wollte nur ein Brot kaufen – doch dann öffnete sich die Tür 

zum Backhaus …“

Aufgabe 1: „Teaser oder Cliffhanger?“



Aufgabe:

Wir schreiben diesen Satz fertig - mit Ort, Mensch oder Moment.

Anfang lautet: „Das bestgehütete Geheimnis der Prignitz, …“

Beispiele:

 „… ein Sonnenaufgang über dem Rambower Moor, den nur Frühaufsteher 

kennen.“

 „… eine Marmelade, die nur eine einzige Bäuerin noch kocht.“

 „… ein Tanzsaal, in dem seit 30 Jahren kein Tanz mehr erklungen ist.“

Aufgabe 2: „Das bestgehütete Geheimnis der 

Prignitz …“



Aufgabe:

 Formuliert einen einzigen Satz, der eine ganze Geschichte andeutet.

Beispiele:

 „Der Apfel fiel nicht weit – aber direkt vor ihre Füße.“

 „Seit er das erste Mal den Kranichruf hörte, blieb er hier.“

 „Ein Nebeltag. Und plötzlich war die Prignitz nicht mehr dieselbe.“

Aufgabe 3: „Ein Satz – eine Geschichte“ 

(One-Sentence-Story)



Ein Elevator Pitch ist eine kurze, prägnante Präsentation einer Idee, 

eines Projekts oder Unternehmens, die so gestaltet ist, dass sie in der 

Zeit einer Fahrstuhlfahrt (etwa 30–90 Sekunden) überzeugt.

Übernehmt es die Methode für Eure Geschichte!

Stichwort: Snack Content und TESTEN bei Freunden, Familie usw.

TIPP: Elevator Pitch



https://youtu.be/PSuURxoQHOw?si=kBnfZ2Ayicbkch4f

Bayern in 100 Sekunden | Erlebe.Bayern

https://youtu.be/PSuURxoQHOw?si=kBnfZ2Ayicbkch4f
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